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Ausstellerstruktur Fachbesucher -Profil

AUSSTELLERZAHL — TOP 10 LANDER INTERNATIONAL BESUCHERZAHL — TOP 10 LANDER INTERNATIONAL
China [290 | ltalien [4.131 |
GroBbritannien [174 | Frankreich [2.812 \
Hongkong 159 ‘ Spanien
USA [150 | Niederlande
Frankreich (147 | GroBbritannien
ltalien [131 | Tschechische Rep
Niederlande 126 Osterreich
Spanien 126 Polen
Taiwan Schweiz
Polen Belgien
AUSSTELLER AUS ALLERWELT 2015 2014 BESUCHER AUS ALLER WELT 2015 2014
Aussteller gesamt: 2.857 2.748 Fachbesucher gesamt: 70.084 75.888
Internationale Aussteller: 2.051 1.951 Internationale Besucher: 40.420 42 477
Zahl der Lander: 67 61 Zahl der Lander: 126 122
Internationaler Anteil: 71,8 % 71 % Internationaler Anteil: 58 % 56 %
Ausstellungsflache: 170.000 m2  170.000 m?2
der Aussteller waren mit ihrer  der Aussteller planen 2016 der Besucher sind an Kauf- Handler und Eink&ufer besuchen
Messeteilnahme zufrieden wieder auszustellen entscheidungen beteiligt nur die Spielwarenmesse®
(81,1 % im Vorjahr) (90,8 % im Vorjahr) (92,5 % im Vorjahr)
der Aussteller stellen nur auf
O/ der Spielwarenmesse® aus BESUCHER AUS ALLEN WIRTSCHAFTSZWEIGEN VOR ORT
v O (31,3 % im Vorjahr)
34,8 % i

Ich liebe es, zur Spielwarenmesse nach Niirnberg zu ‘ ‘ 7D 0 Handwerk

kommen, da die Besucher so international sind. Hier Einzel-/

treffen wir an einem Ort die wichtigsten Einkédufer aus Fachhandel 4'4 0/0

der ganzen Welt: Asien, Afrika, Europa, Nordamerika.
, , Gerade fiir uns ist das besonders wertvoll.

Jennifer May Mclver, Director, Wishbone Design Studio (NZ)

Medien (Presse, Funk,
Fernsehen etc.)

4,6 %

Kauf-/Waren-/

JOURNALISTEN AUS ALLERWELT 2015 2014 Versandhaus
Gesamt: 2.110 2.294 7.4 %
Internationaler Anteil: 31 % 30 % Industrie
Zahl der Lander: 37 43

11,3 %

Dienstleistungen/
freie Berufe/
Institutionen

16,0 %

Sonstige

DIE DATENGRUNDLAGE

Die Besucher- und Ausstellerbefragung auf der Messe wurde von
dem unabhdngigen Marktforschungsinstitut Gelszus Messe-Markt-
forschung GmbH, Dortmund, an allen Messetagen durchgefihrt.
Sie erfolgte entsprechend der Richtlinien der FKM (Gesellschaft ’I 7 2 O/o
zur Freiwilligen Kontrolle von Messe- und Ausstellungszahlen). GroB'-/AuBenhandeI
Ziel der FKM ist es, die Vergleichbarkeit und Zuverldssigkeit von
Messezahlen zu gewahrleisten.



ToyAward 2015

Was macht ein Spielzeug zu einem ToyAward-Gewinner?

Ganz einfach: Es vereint in einem durchdachten Gesamt-
konzept eine ausgekligelte Spielidee mit padagogischem
Nutzen und sicherer Bedienbarkeit. Eine zehnkopfige Fachjury
wahlte unter hunderten eingereichten Spielwaren die vier
Gewinner. Zur Spielwarenmesse® 2015 reichten insgesamt

318 Unternehmen 601 Produkte ein — ein neuer Rekord.

(2014: 271 Unternehmen; 491 Produkte). Weitere Informationen
sind unter www.toyaward.de zu finden.

Die Gewinner des ToyAwards 2015
Baby&Infant (0-2 Jahre)
Roll Around Rattles / Skip Hop

PreSchool (3-5 Jahre)
Highwayfreak / Scoot & Ride

SchoolKids (6-10 Jahre)
Zoomer DINO / Spin Master International

Teenager&Family (ab 11 Jahren)
Hobbyzone Sport Cub SAFE / Horizon Hobby

Der ToyAward hat uns in neue Spharen der Umsatzmog- ‘ ‘

lichkeiten katapultiert. Am Tag nach der Preisverleihung
gab ein Handler seine Bestellung durch, mit dem wir
schon lange in Verhandlungen standen. Der Award
bringt die Einkdufer vom zégerlichen Uberlegen zum

’ , Geschaftsabschluss.

Christian Nimmervoll, Geschaftsfihrer von Scoot & Ride (AT),
ToyAward Gewinner 2015 (PreSchool)

ToyTrends

trendGallery

2015

Trends und Neuheiten sind die Schrittmacher der Branche.
Doch warum werden Trends Uberhaupt zu Trends und wie wird
aus einem bloBen Gummiband ein weltweiter Hype? Diesen
Fragen ging die Spielwarenmesse® in der TrendGallery nach
und stellte die aktuellsten Entwicklungen der Spielwarenbran-
che vor. Ein internationales TrendCommittee recherchierte die
weltweiten Spielwarentrends. Fur das Jahr 2015 haben die
Trend-Scouts drei Trendstrémungen ausgemacht.

Little Scientists: Spielwaren, die
Kinder auf spielerische Art und Weise
mit Naturwissenschaften und Technik
vertraut machen.

Express Yourself: Produkte, die bei
Kindern und Erwachsenen die kreative
Veranlagung zur individuellen Selbst-
verwirklichung wecken.

Beyond Reality: Spielwaren, Acces-
soires oder 3D-Drucker, die durch
elektronische und virtuelle Funktionen

\ g | i
E/_TL,T Ieme ganz neue Realitat entstehen
assen.

Ein virtueller Rundgang durch die TrendGallery ist unter
www.spielwarenmesse.de/trendgallery moglich.
Zusatzlich finden sich auf der Website alle Informationen
zum TrendCommittee und den drei Trendstromungen.

Lifestyle und Trendartikel

Wie die meisten Konsumprodukte sind auch Spielwaren Aus-
druck verschiedener Lebensstile. Mit dem Kauf von Spielwaren
verknlpfen Eltern oftmals auch soziale Botschaften; das wird
beim Blick in so manches Kinderzimmer deutlich. Aber auch
Kinder kreieren sich ihren eigenen Stil und driicken ihre Vorlie-
ben mit Kleidung, Accessoires und Spielzeug aus. Lifestylearti-
kel werden somit auch im Spielwarenhandel immer wichtiger.
Die neue Produktgruppe Lifestyle und Trendartikel prasentierte
erstmalig auf einer zusammenhangenden Flache Produkte, die
der Spielwarenwelt nahestehen, aber nicht dezidiert als Spiel-
waren entwickelt und vermarktet werden.
www.spielwarenmesse.de/lifestyle

Auf der Spielwarenmesse sind entsprechend viele Hand- ‘
ler, die den Trend der Zeit mit aufgreifen und damit ihr
Sortiment aufladen. Die sind hier zu finden und daher

das perfekte Klientel fiir den Themenbereich Lifestyle

, ’ und Trendartikel.

Dirk Schmidinger, General Manager, Samsonite Deutschland (DE)

Die Spielwarenmesse ist ein Muss, ich besuche sie bereits ‘ ‘
seit 1963 jedes Jahr. Hier sehe ich die neuesten Trends -
und das Beste ist, dass ich mit einem Messebesuch alle
Neuheiten von Marken- und Massenherstellern sehen

, , und erleben kann.

Renato Casagrande, CEO, Leluliike Casagrande, (Fl)

ToyDesign 2020 - Nachwuchswettbewerb

Neue Ideen fir Kleinkindspielzeuge stellten 26 Studierende der
Burg Giebichenstein und des Fachbereichs Design Dessau in der
Ausstellung des ToyDesign 2020 aus. Die Fachgruppe Holzspiel-
zeug im DVSI und die Spielwarenmesse eG organisierten den
Produktgruppen Ubergreifenden Nachwuchswettbewerb.

X

Terminnotiz spielwarenmesse®

Mittwoch bis Montag, 27. Januar bis 1. Februar 2016
Mittwoch bis Montag, 1. Februar bis 6. Februar 2017

www.spielwarenmesse.de

www. facebook.com/spielwarenmesse
www. twitter.com/spielwarenmesse
www.youtube.com/spielwarenmesse
www.spielwarenmesse-eg.de/newsroom

Die Ergebnisse der Spielwarenmesse® 2015 finden Sie auch
Online unter www.spielwarenmesse.de/report.



Der Spielwarenmarkt

Der globale Spielwarenmarkt wird im Jahr 2014 den Umsatz
von 65 Mrd. Euro Uberschritten haben (finale Zahlen werden
im Juli 2015 veroffentlicht). Dabei setzt der Asien-Pazifik-Raum
zum Sprung an, Westeuropa und Nordamerika zu Uberholen.
Bis 2017 wird dies die umsatzstarkste Region fur klassische
Spielwaren werden. China fuhrt das Wachstum als Markt fir
klassische Spielwaren mit zweistelligen Wachstumsraten an
und Uberschritt im Jahr 2014 knapp die 10 Prozent. West-
europa setzte das Umsatzwachstum ebenso fort, wobei die drei
groBten Markte der Region 80 Prozent zum Umsatzwachstum
beisteuern: GroBbritannien, Frankreich und Deutschland.
(Quelle: Euromonitor International)

Toy Business Forum

Auf der Spielwarenmesse® fand das Toy Business Forum in Halle
3A statt. In dem kostenfreien Fachforum erlduterten nationale
und internationale Referenten aktuelle Aspekte zum Thema
Online-Marketing, Lizenzen und Zukunftstrends.

Die Ver&ffentlichung der Vortrage als Webcasts beginnt ab Ende
Februar unter www.spielwarenmesse.de/toybusinessforum.

toy business
forum

2015

spirlreug

toy business | 25
' forum

Begt Proctie.

Veranstalter Spielwarenmesse eG

Der Messe- und Marketingdienstleister veranstaltet die welt-
weit fihrende Spielwarenmesse® und die Insights-X - Die neue
PBS-Expo in NUrnberg. Mit dem internationalen Messeprogramm
World of Toys by Spielwarenmesse eG bringt er Hersteller zur
Kids India, Kids Russia, Kids Turkey und zu anderen Fachmessen.
Die Spielwarenmesse eG hat Reprdsentanten in Uber 90 Landern
und Tochterunternehmen in Schanghai und Istanbul sowie die
Kommunikationsagentur Die roten Reiter GmbH in Nurnberg.
Unternehmensprofil: www.spielwarenmesse-eg.de

ToyKnowHow ToyNetwork

Junge Innovative Unternehmen

Die Spielwarenmesse® und das Bundesministerium fir Wirtschaft
und Energie (BMWi) unterstltzen Junge Innovative Unternehmen
bei der Messeteilnahme. In Halle 3A Uberraschten 28 deutsche
Jungunternehmen die Einkdufer mit originellen Produktideen und
eroffneten sich internationales Geschaftspotenzial.

Wir haben als Aussteller mit einem neuen Kreativpro- ‘ ‘
dukt in wenigen Tagen die unterschiedlichsten Vertreter

der gesamten Spielwarenbranche kennengelernt. Das

haben wir in dieser Bandbreite noch auf keiner anderen

, , Messe erlebt.”

Prof. Dr. Hanke Schramm, Geschéftsfihrer, CarvingColors GmbH (DE)

New Exhibitor Center

Im New Exhibitor Center prasentierten sich 58 nationale und
internationale Unternehmen, die noch nie auf der Spielwa-
renmesse® ausgestellt haben. Auf dem Gemeinschaftsstand
fanden Handler in kirzester Zeit neue Geschaftskontakte und
Produktideen fir alle Spielwarenbereiche.

Wir haben zum ersten Mal auf der Spielwarenmesse ‘ ‘
ausgestellt. Was die Messe so einzigartig macht, ist,
dass wir verschiedenste Einzelhdndler und Distributoren

, aus aller Welt treffen.

Johann Buitendag, CEO, Bumbo International (ZA)

Aussteller spenden Spielwaren

Um vielen Kindern ein Lacheln auf die Lippen zu zaubern,
spenden Aussteller der Spielwarenmesse® jdhrlich ihre Produkte.
Diese sammelt die Spielwarenmesse eG am letzten Messetag ein
und Ubergibt sie an den SOS-Kinderdorf e.V. und regionale Ein-
richtungen in Franken. Zur Spielwarenmesse® 2015 spendeten
rund 800 Aussteller einen Teil ihrer Produkte.

Toon Walk holt Europarekord

Der Toon Walk trommelte fur den Rekord der groBten An-
sammlung an Maskottchen in Europa ganze 207 Einzelfiguren
zusammen. Die Partner des Spiel- und Eventprogramms ToyCity
organisierten die verriickte Comicparade und viele andere Veran-
staltungen fUr Gaste und Burger zur Spielwarenmesse®.
www.facebook.com/ToonWalkNuernberg

~3. WORLD
N ortovs

by Spi eG

Werden Sie Teil des Auslandsmesseprogramms World of Toys by Spielwarenmesse eG:
Kids Russia, 11. - 13.03.2015 | Kids India, 24. - 26.09.2015 | Kids Turkey, 29.10. - 01.11.2015
Hong Kong Toys & Games Fair, 11. - 14.01.2016 | www.world-of-toys.org

Spielwarenmesse eG
Munchener StraBBe 330 - 90471 Nurnberg - Deutschland
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